MASTER DE
DATA SCIENCE

A - €

El fendmeno del Big Data no solo ha revolucionado las empresas, sino las listas de los perfiles mas buscados
por las mismas. Y es que se requiere profesionales que sepan manejar, analizar e interpretar estos datos para servir a

los objetivos de negocio.

Aungue la tendencia actual sea la busqueda de perfiles bien con estudios en estadistica o bien puramente
técnicos, las empresas necesitaran estos perfiles especializados que combinen la analitica y la estrategia con la parte
técnica, por lo que la formaciéon en esta disciplina puede convertirse en un valor diferencial para acceder a estos

puestos en un futuro muy cercano.

OBJETIVOS

1 Seras capaz de convertir datos en productos y servicios.

Aprenderas a escribir tu propio cédigo para analizar ingentes cantidades de datos.

3 Desarrollaras dashboards interactivos para presentar la informacion.

Estaras preparado para optar a puestos de Data Scientist, Bl y Business Analytics entre otros.
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DICEN DE NOSOTROS

Marta Camara
Data Science
& Negocio
en EURO 6000
1% ed. Master
en Data Science

Luis Munoz Vargas
Service Designer
en The Cocktail
5% ed. Master en
Usabilidad y
Experiencia
de Usuario

“El mdster me estd
ayudando mucho en
mi carrera profesional
porque me estd
abriendo un amplio
campo de
posibilidades y
conocimientos.”

“Cada nuevo profesor
exprime sus horas al
mdximo y lo mds
importante es que
cuando salgo de clase
tengo la sensacion de
haber aprendido.”

{ n
Albert Riera

Owner and
Project Manager
at Reactiva

UX/UI Consultant
1% ed. Master en
SEO-SEM

Profesional

A\
Alvaro Pefialba
Digital Marketing
en Cross Nutrition
9? ed. Master en
Técnicas de
Marketing Online

PERFIL DELALUMNO

El perfil del alumno incluye desde perfiles
provenientes de carreras técnicas que quieran
conocer las herramientas y entrar en el sector,
hasta personas que tengan conocimientos de
Business Intelligence y quieran refrescar sus
conocimientos para actualizarlos a las Ultimas
tecnologias del Data Science y el Big Data.

El master tiene un alto contenido técnico. Por
esta razon se necesita estar familiarizado con
la programacion (saber céomo funciona un
lenguaje de programacion) y tener conoci-
mientos de estadistica basica para un correcto
seguimiento del temario.

Los alumnos deberdn haber usado Linux o
alguin otro sistema Unix, y conocer la linea de
comandos (haberla usado alguna vez y saber
qué es).

“Destacaria la
excelente calidad de
sus profesores,
modelo de estudio y
profundidad de
temario. KSchool es
muy buen sitio donde
hacer contactos,
encontrar socios,
oportunidades de
negocio y en definitiva
generar networking de
calidad.”

“Para gente como yo
que no habia tenido
gran experiencia en el
dmbito del Marketing
Online, este Mdster es
perfecto para
introducir la cabeza
dentro de este enorme
mundo. ”

“De KSchool
- destacaria su método
prdctico “ponte con”.
Con el proyecto

4 individual con webs
reales aprendes una
Juanfra Cézar barbaridad.”
Marketing y
Diseno Grafico
en Zailand
7% ed. Master en
Analitica Web

“Elegi Kschool porque
me lo recomendd un
antiguo alumno de
kschool y algunos
conocidos
profesionales del
Victor Gutiérrez  sector. Si realmente
Consultor SEO SEM quieres dar un salto de

& Disefio web, calidad en tus
in-house freelance  conocimientos o
82 ed. Masteren  poderaportar valora
SEO-SEM las pdginas web de tus
Profesional clientes, es
imprescindible una
formacién optima ”

Tras este master, estaras preparado para optar
a puestos de Data Scientist, Business Intelli-
gence, Business Analyst, y en general cualquier
puesto que requiera ser capaces de analizar
datos, especialmente los relacionados con Big
Data.

Si no estas seguro de si tienes el perfil adecua-
do para cursar el master, envianos tu CV y
déjanos ayudarte.



MODULOS PREVIOS

Si tu objetivo es convertirte en un cientifico de datos, pero a dia de hoy no tienes el perfil adecuado para cursar
nuestro Master en Data Science, iempecemos desde el principio! Para ayudarte hemos creado dos médulos
tematicos introductorios que te ayudaran a conseguir la base de conocimientos minimos necesaria para el master.
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I falta aprender a programar. | I conocimientosde = Ossi tienes un perfil técnico
—————————— —r I majcemafucas y/o eStadIIStlca I | o de ingenieria pero hace
DATA SCIENCE ; estan oxidados, este mpdulo I t—iempo que no programas y
INTRODUCCION A I es perfecto para ti. I necesitas refrescar
LA PROGRAMACION : conocimientos y adquirir

soltura programando.

A INTRODUCCION A L
DATA SCIENCE LA ESTADISTICA

INTRODUCCION A

MASTER EN LA PROGRAMACION
DATA SCIENCE
INTRODUCCION A
LA ESTADISTICA

MASTER EN
DATA SCIENCE

REQUISITOS TECNICOS

Los estudiantes necesitaréis un portatil funcionando con Linux.

Si tienes un ordenador con Linux nativo instalado: jsin problemas! sera suficiente para seguir el curso.

Si tienes un ordenador con Windows Instalado necesitaras un portatil con minimo con 8 GB de RAM y suficiente
espacio libre en disco (minimo 50-100 GB). Y procesador Intel 15 minimo. Esto es porque si no tienes Linux nativo
en tu portatil vamos a usar maquinas virtuales, y una maquina virtual solo funcionara bien si hay recursos.

METODOLOGIAY EVALUACION

El objetivo de nuestros masters es que aprendas trabajando, por lo que no tenemos examenes finales sino Trabajo
Fin de Master en los que te obligamos a poner en practica todo o estudiado durante el master. Ademas, el objetivo
es que te sirva para complementar tu CV con un portfolio.

En el Master de Data Science, el trabajo consiste en realizar un proyecto habitual de Data Science: desde el dato
en formato bruto, hasta la visualizacién que comunica la informacién extraida del dato. Sera necesario usar alguna
fuente de datos publica (o alguna otra fuente que el estudiante tenga permiso para usar), y realizar el procesado de
datos, andlisis estadistico o de machine learning, exportacion a una base de datos (o alguna otra forma de almace-
namiento permanente) y eldesarrollo de un dashboard interactivo.



CALENDARIO

NOVIEMBRE 2017

1234 W Ma Mi Ju Vi Sa Do
I" 6 7 8 9 @@ 12 00 :

DICIEMBRE 2017

Inicio 13 14 15 16 @ @ 19 45 6 70Q@ 10
20 21 22 23 € €D 26 11213 14@®@ v
27 28 29 30 18 19 20 21 22 23 24

25 26 27 28 29 30

FEBRERO 2018

Lo MWV s Do S ZULE
100 ¢ WM Mo Vi oS Do

56 7 383Q@n 1 @O 4
12 13 14 15 @ @ 18 5 6 7 8 Q@@ 1
19 20 21 2 B 25 12 13 14 15 @@ 18
26 27 28 1920 21 2 B 25

26 27 28 29 30 31

MAYO 2018

L Ma M Viosa Do

1 2 30O ¢
7 8 9 10 @@ 13
14 15 16 17 @ @ 20

21 22 23 24 25 26 27

28 29 30 31

ENERO 2018

8 9 10 11 12 13 14

15 16 17 18 @ 21
22 23 24 25 D@ 28

29 30 31

ABRIL 2018
W Ma M Ju Vi Sa Do

1

2 3 4 5 00@ ¢
9 10 11 12 @ 15
16 17 18 19 @) @ 22

23 24 25 26 27 28 29

30

-

Fin



TEMARIO

MODULO 1: INTRODUCCION

- ¢Qué es el Data Science? ;Por qué es importante? ;Quiénes son
los profesionales que se dedican a ello

- Preparar el entorno de trabajo: GitHub

- Introduccién a la linea de comandos.

MODULO 2: LENGUAJES PARA DATA HACKING
- Bases de Datos

- Csvtoolkit

« Introduccién a Python y iPython Notebook

- Numpy, Pandas, Dataframes y Matplotlib

- El reto de la ciencia de datos

MODULO 3: MACHINE LEARNING Y ESTADISTICA

- Introduccién aR

- R: vectores, listas, programacion y programacion vectorizada

- Manipulacién avanzada de datos con R: reshape2 y plyr

- Visualizacion de datos con ggplot2; web scraping con R

- Mapas, grafos y redes sociales. Analisis de texto y series tempora-
les con R.

- Informes automatizados: RMarkdown

- Datos medianos con R: data.table y dplyr. Tuberias.

- Introduccion a la probabilidad y la estadistica. Pruebas de hipote-
sis, p-valores y pruebas A/B

- Introduccion a la modelizacién estadistica.

Regresion lineal.

- Modelos Lineales Generalizados. Estimacion por maxima verosi-
militud. Regresion logistica.

- Métodos de Regularizacion. Regresiones Lasso y Ridge.
Estadistica bayesiana. Modelo Naive Bayes.

- Aprendizaje no supervisado: Clustering. PCA y reduccion de la
dimensionalidad.

- Magquinas de vector soporte (SVM). Gradient boosting machines.
- Arboles y bosques. K-vecinos

- Procesamiento de lenguaje natural

- Introduccion a los sistemas de recomendacion

- Creacion de cuadros de mando con Shiny

PROFESORES

Data Scientist en

Israel Herraiz trabaja como data scientist en
Amadeus. Es doctor en Ingenieria Informati-
ca por la Universidad Rey Juan Carlos y ha
sido investigador visitante en universidades
de Europa, Canadd y Estados Unidos. Antes
de trabajar en Amadeus, era profesor
ayudante doctor en la Universidad Politéc-
nica de Madrid. Mas recientemente, ha
trabajado en el area de ingenieria del
transporte, estudiando los patrones en el
trafico por carretera. En Amadeus, aplica los
mismos métodos al andlisis de los datos de
la industria de viajes (agencias, aerolineas,
etc.).

Y4
Israel Herraiz

Amadeus

Q <O® O <
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Carlos Gil Bellosta
Propietario de

DATANALYTICS.com

MODULO 4: DEEP LEARNING

La disciplina del Aprendizaje Automatico (Machine Learning) se
centra en el estudio y el desarrollo de algoritmos que aprenden
a partir de los datos de entrada.

Los ecosistemas BigData incorporan multitud de fuentes de
datos que potencialmente proporcionan gran valor a los proce-
sos de negocio, optimizacién y monetizacion. Sin embargo, la
extraccion de este valor requiere la aplicacion de técnicas avanza-
das de andlisisy de comprension de los datos.

En este médulo se estudiaran los principales algoritmos de Apren-
dizaje Automético usados en diversas aplicaciones (como por
ejemplo los arboles de decision y las redes de neuronas artificiales),
asi como las principales herramientas y bibliotecas usadas en los
entornos big data analytics

MODULO 5: BIG DATA
- Spark

MODULO 6: VISUALIZACION

- Introduccién a Tableau y visualizacion
- Tableau y visualizacion

-D3,js

- Visualizaciones avanzadas

MODULO 7: APLICACIONES REALES DE DATA
SCIENCE: CASOS DE NEGOCIO

- Customer Analytics: Segmentacion de Clientes mediante el
modelo RFM.

- Marketing Digital: Aplicacién de disefio de Experimentos para
planificar la produccion.

- Supply Chain Value: Forecasting de demanda para planificar la
produccion.

- Business Intelligence: Introduccion a las Métricas Robustas.

Ex-eBay, ex-BBVA, ex-everis, ex-Barclays,
exmatematico, ex casi todo. No obstante,
estadistico diletante, entusiasta de R y
bloguero en los ratos libres de los dias de
hacer.

Fundé datanalytics en 2005 y es un miem-
bro activo de la comunidad de usuarios de
R, ha desarrollado varios paquetes, como los
cada vez mas populares rPython y pxR y ha
sido presidente de la asociacion de usuarios
de R (Comunidad R Hispano) desde su
fundacién en 2011.



Alberto Rubio
Data Scientist en

BBVA Data & Analytics

Enrique Rodriguez
Analista de Datos

e Investigador Social
en DataNauta

~ Victor Peinado
Linguistic Data Evaluator jnformacién multilingtie y en el desarrollo de
en Google Espaina

./
Daniel Mateos
Data Scientist

Victor Pascual
Especialista

en Visualizacion
de Datos Co-fundador
de OneTandem

Ingeniero informatico por la Universidad
Rey Juan Carlos. Desde 2008 ligado al
mundo de big data y aprendizaje automati-
co en Telefénica +D. Ha conducido
diversos equipos de data science desde
startups como Bananity a empresas como
Atrapalo o Grupo Godd (La Vanguardia).
Actualmente trabaja como data scientist en
el drea de riesgos y fraude en BBVA Data &
Analytics.

Con 18 aios de experiencia en Andlisis de
Datos, Inteligencia de Negocio e Investiga-
ciéon de Mercados. He trabajado para
agencias de publicidad, clientes finales e
institutos de estudios de mercado. También
he sido profesor asociado de Estadistica,
Investigacion de Mercados y Marketing.
Actualmente trabajo como Consultor de
Inteligencia de Cliente | Negocio y soy
profesor de Andlisis de Datos e Inteligencia
de Cliente | Negocio en diversas organiza-
ciones.

Victor Peinado es lingliista computacional y
estd empefado en que las maquinas
terminen entendiendo a los seres humanos,
y no al revés. Actualmente trabaja como
Linguistic Data Evaluator en Google Spain.

La mayor parte de su carrera investigadora
la ha realizado en el NLP&IR Group de la
UNED, trabajando en tareas de acceso a la

recursos lingliisticos y en sistemas de
recuperacion de informacién multimedia en
escenarios multilinglies.

Es Doctor en Bioquimica por la Universidad
Auténoma de Madrid y ha trabajado en
laboratorios de EEUU y Suiza. Llegé al Data
Science desde la secuenciacién masiva de
ADN. En parte por necesidad y en parte por
vicio aprendié Python para aplicarlo al
analisis de datos de NGS, y desde entonces
ha ido sumando herramientas al saco. Ha
trabajado en Amadeus como Data Scientist
y también como Lead of Data Scientist en
Retreat.

Mi andadura en el campo de la Visualizacion
de Datos comenzé en 2004, cuando
empecé mi tesis doctoral. Desde entonces
mi gran pasién ha sido la de convertir
conjuntos de datos complejos en represen-
taciones interactivas que puedan ser
facilmente exploradas. Del 2010 al 2016
ejerci como consultor freelance. Desde
finales del 2016 creé OneTandem, una
consultora especializada en la formacion,
mentoring y consultoria en estrategia y
Visualizaciéon de Datos.

@

Alvaro Parafita
Data Scientist

Freelance

’

Marc Heymann
COO

The ducks in a row

O

José A. Rodriguez
Lead Data Scientist
en BBVA
Data & Analytics

o

Jaume Pérez
Business Analytics
Director en
OgilvyOne
Worldwide

Titulado en Matematicas e Ingenieria
Informatica por la UB, con un Master de
Data Science en la UPC. Apasionado de
Machine Learning y especializado en el
disefio e implementacion de modelos
predictivos avanzados. Programador de
Python y R, con expertise en Python. Ha
trabajado como Data Scientist en DBl y en
OgilvyOne Barcelona, compaginando con
numerosos proyectos como freelance.
Imparte clases de Ingenieria Informatica en
laUB."

Profesional con mas de diez afos de
experiencia en el campo de la analitica de
datos, Business Intelligence y analitica
digital, tanto online como offline y para
diversos sectores industriales y verticales.
Muy enfocado en la accionabilidad de la
informacién para la toma de decisiones,
busca siempre soluciones innovadoras para
la resolucién de problemas, deteccidon de
amenazas y busqueda de oportunidades.
Gran apasionado de la ensefanza, busca
siempre la mejor manera de transmitir
conocimiento.

Jose es Senior Data Scientist en BBVA Data
& Analytics, coordinando proyectos de
analitica de datos y machine learning.
Previamente fue manager del grupo de
Machine Learning en el drea de innovacion
de Xerox, donde previamente investigd en
los campos de machine learning, vision por
computador y métodos estadisticos. Es
autor de varios articulos cientificos y paten-
tes y ha sido responsable de puesta en
produccion de sistemas de machine learning
en industrias de banca, transporte y gestién
documental.

Director de Business Analytics en OgilvyO-
ne desde 2016. Anteriormente, 5 afos
como consultor de Analitica Digital en DBI
del grupo Havas Media. Mas de 15 anos
trabajando en torno a la recoleccion y explo-
tacién de datos.

Formado en Estadistica y Disefio de
producto, apasionado de la visualizacion de
datos, donde se ha focalizado los Ultimos
anos.

Autor de la “Guia de Visualizacion aplicada
al marketing online” (webanalytics.es, 2013)



QUEDATE CON LO MAS IMPORTANTE

%} 6.500 €

OPCION FIN DE SEMANA

é:

Duracién: 7 meses
Viernes,de 17h a 22h
Sabados, de 9h a 14h

Av. de Francesc Cambd, 10

U Inicio: 10/11/2017 Fin: 19/05/2018 @ Foment Formacié
08003 Barcelona
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= FORMACION EN
- PAGO FRACCIONADO EL EMPLEO

NUESTRO MANIFIESTO

info@kschool.com

Si el sistema no esta preparado para darnos el conocimiento que necesitamos lo
vamos a conseguir por nuestra cuenta - Hoy, en ciertos sectores el valor no lo
aporta un titulo. Lo aporta lo que cada profesional sabe hacer - Si dependemos

de nosotros mismos, vamos a pensar por nosotros mismos - No queremos, ni
podemos sentarnos a esperar a que alguien se fije en nosotros - No hay ningiin

mapa. Debemos hacer nuestro camino, y es un camino que muchas veces

no ha sido explorado, pavimentado, ni sefalizado - Nuestro conocimiento

es la clave de nuestro desarrollo personal y profesional - Todo el mundo

tiene algo que ensenar. Queremos aprender todos de todos - En el

mundo del conocimiento, cuanto mas se comparte mas se tiene

Lo que aprendemos es lo que practicamos - Especializarse es

ponerle un apellido a nuestra profesion. Es echarle especias

a nuestro ingrediente principal - Queremos construirnos un

futuro fuera del rebaiio. Para eso vamos a pensar y hacer las

cosas de forma diferente - No vamos a seguir instrucciones

a ciegas, no vamos a ser pelotas, no vamos a mantener la

cabeza agachada. Esas formas no van con nosotros - Vamos

a estar siempre en movimiento. No vamos a parar de movernos.

Somos inquietos y nos gusta ser asi - Como queremos resultados

diferentes, vamos a hacer las cosas de forma diferente - Las pirdmides

son monumentos funerarios. Nos divierte verlas en los libros de historia,

no sufrirlas en nuestro trabajo - Nuestro mercado no es el de los empleos.

Es el de las oportunidades - Queremos colaborar con nuestras empresas a

generar ingresos, no queremos tener un simple empleo - Queremos avanzar
elaborando mejores recetas, no cocinando mas - Queremos poner vida a los
anos, no solo afos a la vida - Somos mucho mas que un perfil y unas competencias.
Somos algo mas que las hojas de nuestro CV - Queremos levantarnos con ilusién
los proximos 40 anos. Queremos hacer las cosas con pasion, carifio y humanidad.

@kschoolcom 91577 8341|913554297 Calle José Picén, 31- 28028 Madrid

www.kschool.com



